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2. I.Fanning mazmuni:

Fanni o‘gitishdan maqsad - talabalarni moda sanoatining segmentlari bilan
tanishtirish, moda sanoatining rivojlanishida reklama turlarini o‘rganish, zamonaviy
brendlar yaratish va rivojlanish bosqichlarini o‘rganish, moda sanoati ishlab chigargan
mahsulotlarni  sotish uchun mo‘ljallangan savdo joylarida Merchendayzing
tadbirlarini uyushtirishni o‘rganish va savdo do‘konlarini dizayn loyihasini tuzish
uchun asosiy kompozitsion vositalar yordamida ijodiy tafakkurni tug‘dirish va nazariy
bilimlarni shakllantirish.

Fanni vazifasi- O‘zbekistonda reklama faoliyatini tashkil etishning huqugiy
asoslari, reklama vositalarini elementlaridan foydalanib zamonaviy takrorlanmas
kreativ reklama turlarini tayyorlashni o‘rganish va olgan bilimlarni zamonaviy moda
industriyasini rivojlantirishda qo‘llash.

IL. Asosiy nazariy qism (ma’ruza mashg‘ulotlari):

ILL Fan tarkibiga quyidagi mavzular kiradi:

1-mavzu. “Reklama va dizayn” fanining mazmuni, maqsad va vazifalari.

Kirish. “Reklama va dizayn” fanining maqgsad va vazifalari. Reklama va jamiyat.
Reklamaning ta’rifi va vazifalari. Reklamaning ijtimoiy iqtisodiy mohiyati. Reklama
turlarini tasnifi. Reklamaning rivojlanish bosqichlari.

2-mavzu. Moda marketingi va zamonaviy dizayn ta’siri tahlillari*.

Zamonaviy moda. Tanqidiy moda. Marketing tahlillarini o’tkazish. Moda sano-
atida reklamaning o‘rni. Hozirgi davrdagi reklama va uning xususiyatlari.

3-mavzu. O‘zbekistonda reklama faoliyatini tashkil etishning huquqiy

asoslari.

Reklama xizmatini tashkil etish. O‘zbekistonda faoliyat olib borayotgan mavjud
reklama faoliyat turlari tahlili. Huquqiy asoslar.

4-mavzu. Reklama kampaniyasini tashkil etish.

Reklama kompaniyalarining turlari. Reklama tadqiqotlari.

5-mavzu. Reklama kampaniyasi faoliyatini rejalashtirish.

Reklama byudjeti. Reklama samaradorligini baholash.

6-mavzu. Reklama va dizayn.




Reklamada dizaynerning o’rni. Dizaynerning ijodiy salohiyati. Reklama
dizaynining tamoyillari. Reklama unsurlarining xususiyati. Dizaynerni unsurlar
bilan ishlashi.

7-mavzu. Moda amaliyoti va reclama*,

Zamonaviy moda sanoatini rivojlantirishda reklama amaliyotini qo‘llash hu-
susiyatlari. Reklama vositalarining elementlari. Matbuotdagi reklama. Bosma
reklama. Televidenie va radiodagi reklama.

8-mavzu. Reklamaning tasviriy tarkibiy qismlari**,

Reklamaning tasviriy tarkibiy qismlari dizayni. Reklamani bezash. Tasviriy
shriftli kompozitsiyalar. Iste’molchini jalb etuvchi reklama omillari.

9-mavzu. Reklamada rang tasvir.

Reklamaning muayyan turlarini tasvirlash xususiyatlari.

10-mavzu. Reklama faoliyatining psixologik asoslari.

Reklamada qgiziqtirish asoslari. Reklamalarda qiziqtirish omillari.

Izox: * Angilyaning Manchestr universiteti.
Izoh ** “Tekstil libos”, “Saodat sanoat servis MCHJ, “Tekstil libos” MCHJ

korxonalari tavsiyasi asosida olingan.
II. Amaliy mashg‘ulotlar bo‘yicha ko‘rsatma va tavsiyalar
Amaliy mashg ‘ulotlari uchun quyidagi mavzular tavsiya etiladi:

1. O‘zbekistondagi reklama agentliklarining faoliyati tahlili.

2. Reklama kampaniyasi tashkil etish bosqichlarini ishlab chiqish va reklama
tadqiqotlarini o’tkazish.

3. Xaridorlarni reklama qilinayotgan tovarga giziqishini oshirish uchun
xaridorlarni ruhiy holatini o’rganish.

4. Reklamaning tasviriy tarkibiy qismlari dizaynini tuzish.

5. Reklama tarqatish vositalarini tanlash.

6. Reklama vositasini tayerlash.

7. Iste’molchining aks sadosiga ta’sir etuvchi omillar**.

8. Reklamani targatish vositalari*.

9. Tashqi reklama.Transport reklama. Internet reklama.

10. Ko’rgazma va yarmarkalar. Reklama fotossesiyalari.

11. Reklama murojaatlarini tayyorlash asoslari*

12. Sanoat korxonalarining reklama faoliyati**.
Izox: * Angilyaning Manchestr universiteti
Izoh ** “Tekstil libos”, “Saodat sanoat servis MCHJ, “Tekstil libos” MCHJ

korxonalari tavsiyasi asosida olingan.

Amaliy mashg’ulotlarini tashkil etish yuzasidan kafedra tomonidan
ko‘rsatma va tavsiyalar ishlab chigiladi. Unda talabalar asosiy = mavzulari
bo‘yicha olgan bilim va ko‘nikmalarini amaliy masalalar, keyslar orqali yanada
boyitadilar, Shuningdek, darslik va o‘quv qo‘llanmalar asosida talabalar
bilimlarini mustahkamlashga erishish, tarqatma materiallardan foydalanish,
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masalalar yechish, mavzular bo‘yicha taqdimotlar va ko‘rgazma tayyorlash,
normativ-huquqiy hujjatlardan foydalanish va boshqalar tavsiya etiladi.
IV.Mustaqil ta’lim va mustaqil ishlar
Mustagqil ta’lim uchun tavsiya etiladigan mavzular:

1. Mashhur brendlar reklama kampaniyalari.

2. Xalqaro fashion-filmlar.

3. Marketing va dizayn.

4. Zamonaviy kreativ reklama.

5. Reklama fotosseiyalarni tashkil etish.

6. Namangan shaxridagi eng giziqarli reklama bannerlari fotoalbomi.

7. O’zbekistondagi reklama agentliklarining faoliyati.

8. Korxona reklamalarini tashkil etish**.

9 Kiyim ishlab chiqarish, mahsulot sotuvini boshqarishda reklama o’rni**.

10. Ishlab chigarish korxonalari mavjud assortimentlari asosida reklama al-
bomini yaratish**.

11. Internet orqali savdo tashkil etish shartlari**.

Izoh ** “Tekstil libos”, “Saodat sanoat servis MCHJ, “Tekstil libos” MCHJ
korxonalari tavsiyasi asosida olingan.
Mustaqil o‘zlashtiriladigan mavzular bo‘yicha talabalar tomonidan referatlar
tayorlash va uni tagdimot qilish tavsiya etiladi.

V. Ta’lim natijalari/Kasbiy kompetensiyalari

Talaba bilishi kerak:

s reklama turlari, vazifalari va rivojlanish bosqichlari, reklama
kompaniyasini tashkil etish, reklama dizaynining tamoyillari, reklamani
targatish vositalari hagida tasavvurga ega bo’lishi; (bilim)

& reklamaning ijtimoiy iqtisodiy mohiyatini, O‘zbekistonda reklama

faoliyatini tashkil etishning huquqiy asoslarini, reklama xizmatini

tashkiliy tuzilmasini, reklama tasviriy tarkibiy gismlarining dizaynini
bilishi va ulardan foydalana olishi; (ko‘nikma)

J dizayn mahsulotlari reklama kampaniyasini rejalashtirish va
o‘tkazish, reklama dizaynini ishlab chigish va byudjetini aniqlash, reklama
murojaatlarini tayyorlash, reklama vositalarini elementlaridan foydalanib
zamonaviy kreativ reklama turlarini ishlab chigish ko ‘nikmalariga ega bo‘lish
malakalariga ega bo‘lishi kerak.(malaka)

VI. Ta’lim texnologiyalari va metodlari:
ma’ruzalar;
amaliy mashg‘ulotlar;
interfaol keys-stadilar;
kichik guruhlarda ishlash;
taqdimotlar qilish;
jamoa bo‘lib ishlash;




e video materiyallar tayyorlash;
¢ individual ishlash;
e master klass;

VII. Kreditlarni olish uchun talablar:

Fanga oid nazariy va amaliy tushunchalarini to‘liq o‘zlashtirish, fan yu-
zasidan mustaqil fikrlay olish, mustaqil o‘zlashtiriladigan mavzular bo‘yicha
talabalar tomonidan referatlar tayorlash va uni taqdimot qilish, nazorat turlari
bo‘yicha berilgan topshiriglarni o'z vaqtida topshirish.

Asosiy adabiyotlar

1. Kapumosa I'.H., Kamunosa X X. Pexnama Ba ausaiin. Jlapcnuk. — T.:
“O*zbekiston”, 2012. — 264 0.

2. ®enorosa JIL.H. Conyonorus pekiaMHON JesATENbHOCTH. VyeOHUK. —
M.: «MznarenscTBo OHuKey, 2008. — 270 c.

Qo‘shimcha adabiyotlar

3. INaukparoB ®.I". u ap. Pexnamuas AeATENbHOCTD. YueOHHUK AJi1 BY30B
- 2-e u31., mepepa6. u non. — M.: M3natenscko-ToproBast KOpHopauus
“Jlamxos u K”, 2003. — 364 c.

4. Ilssun Oruneyu. OTKpOBEHHS PeKIIAMHOTO areHTa. Vue6GHoe mocoOHe.

- Mocksa, 2007 r.
5. Batpa P. PexiiaMHEI# MEHE[DKMEHT: II€p. C aHIL., 5-e u3n. — M.: Buie-

same, 2001. — 780 c.
6. benymun FO.H. Texsonoruu 3Q(QeKTHBHBIX MPOAAX PEKIaMbl B Ia-

3etsL. — CII6.: / TTutep, 2001. — 392 c.
7. By3un B.A. OcHOBBI MeUaIIAHMPOBAHHUS: KypC nexkuui. — M.: U3n-

B0 MexyHap. uH-T peknamsl, 2002. — 204 c.
8. BacuibeB I'. A. OCHOBBI peKJIaMHO#M ZesTeNBHOCTH: y4el. mocobue

115 By30B. — M. IOHUTU-TAHA, 2004. - 414 c.
Axborot manbaalari

. www.zivonet.uz

. www.lex.uz
_ hitps://www.aod.lk/pages/test-ba-hons-fashion-design-and-marketing

1
2
3
4. Fashion Management
5
6

 Fashion Marketing
Fashion Buying and Merchandising
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Fan/modul uchun mas’ullar:
M.A.Nazarova — Namangan to‘qimachilik sanoati instituti “Dizayn” kafedrasi
mudiri, PhD.




I.Xakimjanov - Namangan to‘qimachilik sanoati instituti “Dizayn” kafedrasi
assistenti.

Taqrizchilar:
G.A.Soliyeva — Namangan muhandislik-texnologiya instituti “Marketing”
kafedrasi mudiri.
A.Mamadaliyev- “Home textile NT” MCHIJ korxona marketologi.
A .Mo*minov- “Saodat sanoat servis MCHJ korxona konstruktor-texnologi.
A Muhiddinov- “Tekstil libos” MCHJ korxona rahbari.




